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NOBLESSE
OBLIGE: Beim
Bezahlen mit
Premium-Karten
unterstreichen
deren Inhaber
auch ihren
hohen Status

10/2026

Saubere Trennung von geschaftlichen und privaten Transaktionen,

inkludierte Policen plus Flugmeilen: Darum sind heute Premium Cards und

Corporate Cards so gefragt. Welche Kreditkarten aktuell erste Wahl sind

von THOMAS SCHICKLING

in Vorschlag, der sogar bei Wahlern
der Demokraten auf breite Zustim-
mung gestofden ist: US-Prdsident
Donald Trump will die Zinsen auf
Kreditkartenkaufe tiber einen Zeit-
raum von einem Jahr auf zehn Pro-
zent deckeln. Damit wolle er nichtlanger zulas-
sen, dass die Banken in den USA die Kunden mit
Zinsen von bis zu 30 Prozent dreist ,abzocken".

Angesichtsder Midterms am 3. Novemberin
den Staaten ist die Ansage ein kluger Schach-
zug von Trump, um Stimmen einzufangen. Zu-
malrund 74 Prozent der US-Biirger mindestens
eine Kreditkarte haben. Und die dient den meis-
ten Menschen in den USA als Hauptzahlungs-
mittel, sodie Federal Reserve Bank of New York.

In Deutschland hingegen verfligen zwar nur
15 Prozent der Inhaber von Kreditkarten iber

,echte” Revolving Credit Cards, mit welchen sie
fallige Beitrage in Raten zu horrenden Zinsen,
verteilt iiber Monate, zuriickzahlen konnen.
Dennoch gehoren Kartenzahlungen auch hier-
zulande — wie in den USA - ,zur wichtigsten
Form elektronischer Zahlungen*“, schreibt die
Bundesbank in ihrem Dezember-Bericht 2025.

Wobei Debit Cards zwischen Flensburg und
Garmisch den grofdten Anteil am Kreditkarten-
markt verzeichnen. Laut Bundesbank kletter-
tezwischen 2018 und 2024 die Zahljahrlicher
Transaktionen mit diesen von 3,9 auf 10,9 Mil-
lionen. Die beliebteste ,Debit“ hierzulande ist
die Girocard: 8,3 Milliarden Bezahlvorgange
mit dieser Plastikkarte zdhlte Euro Kartensys-
teme 2025 - 4,8 Prozent mehr als im Vorjahr.
2024 wurden mit der Girocard rund 307 Milli-
arden Euro umgesetzt (s. Grafik S. 62). Debit
Cards geben viele Geldhauser oft zum Nulltarif
zu ihren Girokonten dazu. Beim Einsatz der

,Debit" wird das Girokonto sofort belastet.

Buy now, pay later. Andersist das bei den so-
genannten Charge Cards. Bei dieser beliebten
Kreditkartenvariante werden die einzelnen
Zahlungen auf dem jeweiligen Kreditkarten-
konto zunachst einmal gesammelt—und erst zu

einem spateren Zeitpunkt beglichen. Der Kar-
teninhaber erhalt dabei meist nach vier Wo-
chen eine Aufstellung tiber alle Belastungen
und muss dann den gesamten Betrag auf ein-
mal iber sein Referenzkonto glattstellen.

Besondere Bediirfnisse. Eine spezielle Spiel-
form der Charge Card ist die Firmenkreditkarte,
auch Corporate Card genannt. Sie wird auf die
jeweiligen Bediirfnisse der Betriebe zugeschnit-
ten. Die jeweiligen Konditionen handeln die Un-
ternehmen stets mit jener Bank aus, welche die
Corporate Card emittiert. Firmenkreditkarten
trennen immer sauber geschéftliche Transakti-
onen von privaten Ausgaben. ,Die ,Corporates’
erleichtern damit den Betrieben die Abrechnung
von Reise- und Spesenquittungen ihrer Mitar-
beiterund sorgen soin der Buchhaltung fireine
transparente Aufgliederung der Ausgaben, er-
klart Sebastian Ewy, Fachmann beim Deutschen
Finanz-Service Institut (DFSI)in Koln.

Tools fir die Verwaltung von Firmenkreditkar-
ten verfliigen heute tiber smarte Buchhaltungs-
funktionen. Dazu gehort beispielsweise das , Be-
leg-Matching“, bei welchem Transaktionsdaten
automatisch mit digitalen Belegen (etwa Rech-
nungen oder Quittungen) abgeglichen werden.
Dies vereinfacht die Zuordnung von Ausgaben.

Beiden neuen Miles & More Business-Kredit-
karten der Deutschen Bank zum Beispiel ist das
Banking in die Miles & More App eingebettet.
Geschéftskunden verfolgen so Transaktionen,
Limits und Sicherheitseinstellungen ohne
Wechsel der App. Hinzu kommen die Integrati-
onin Apple Pay und Google Pay sowie spezielle
Reporting-Tools fiir die Finanzabteilungen.

Firmenkreditkarten werden stets auf das Ge-
schéaftskonto eines Betriebs ausgestellt. Damit
haftet das Unternehmen flir die mit der Karte
getatigten Ausgaben. Um Missbrauch zuunter-
binden, konnen daher Corporate Cards — je
nach Status und Funktion des Mitarbeiters
innerhalb einer Firmenhierarchie — mit indivi-
duellen Ausgabelimits versehen werden. , Dies
ermoglicht den Betrieben, das Zahlungs- »
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verhalten ihrer Mitarbeiter zu kontrollieren und frithzeitig
unbefugte, gegen Firmenrichtlinien verstofRende Ausgaben
zuunterbinden®, sagt Ewy. Was einhergehe mit besserer Bud-
getkontrolle und effizienterem Finanzmanagement.

,Mit dem Sammeln von Bonuspunkten oder Cashbacks bie-
ten moderne Corporate Cards den Unternehmen zudem zu-
sdtzliche Vorteile im Hinblick auf die Reduktion von Kosten*,
betont Fachmann Ewy. So sammeln beispielsweise Inhaber
der Miles & More Business Cards eine Meile pro ausgegebenem
Euro—doppelt so viel wie Privatkunden. Eigentiimer der Gold-
Variante erhalten zudem automatisch den , Silver Elite-Status”
im Marriott-Bonvoy-Programm. Und der inkludiert etwa
Vorteile wie zehn Prozent mehr Bonuspunkte bei Hotelaufent-
halten, Late Check-out und Reservierungsgarantien.

Welche Corporate und Premium Cards ihr Geld wert sind,
hat das DFSI im aktuellen Kreditkarten-Test (s. Methodik
S. 64/65) akribisch analysiert. Mit der Top-Note ,Hervorra-
gend“ wurden neun Karten bewertet (s. Tabellen S. 64/65).

Nicht nur auf Geschaftsreisen, auch auf Privattrips spielen
Kreditkarten als Zahlungsmittel eine immer grofere Rolle,
da diese fast iiberall rund um den Globus als Zahlungsmittel
akzeptiert werden. Egal ob im Hotel, im Supermarkt um die
Eckeoder beim Abheben von Noten an der Cash-Maschinean
der Strandpromenade. Hoch im Kurs stehen bei den Verbrau-
chern dabei jene Credit Cards, bei denen weltweit weder Ab-
hebegebiihren noch Fremdwahrungsgebiihren anfallen.

Pochen auf Policen. In einer Umfrage des Niirnberger
Marktforschers GfK im Auftrag von Mastercard gaben 71
Prozentder Interviewten an, dass sie gerade wiahrend Privat-
reisen zudem hohen Wert auf besondere Dienstleistungen
legen, die in einer Kreditkarte im Preis eingeschlossen sind.
Diese hehren Anspriiche erfiillen sogenannte Premium Cre-
dit Cards. Besonders wichtig ist den Befragten laut GfK-Un-
tersuchung dabei ein mit der Premium-Karte verbundener
umfangreicher Versicherungsschutz. 40 Prozent wiinschen
sich hier beispielsweise eine Reiseriicktrittskosten- bezie-
hungsweise Reiseabbruchversicherung. Weitere 35 Prozent

Girocard mit gutem Lauf

Im vergangenen Jahr wurden bei Bezahlvorgangen
in Deutschland mit der Girocard (landldufig besser
bekannt als EC-Karte) rund 307 Milliarden Euro um-
gesetzt. Das sind drei Milliarden Euro mehr als 2024

Umsatze mit der Girocard in Deutschland
in Milliarden Euro
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pochen aufeinein einer Kreditkarte inkludierte Auslandsrei-
sekrankenpolice mit gutem Helpdesk im Fall der Falle.

Zuden beliebten Premium-Zusatzleistungen gehoren laut
GfK-Studie auflerdem Privilegien bei Airlinesund am Airport.
Etwa hohere Freigepdckgrenzen, eine bevorzugte Abferti-
gung am Flughafen, Gratis-Zugang zu exklusiven Lounges
und ein kostenloser Shuttleservice. Vor allemin der Zielgrup-
pe der 18- bis 29-Jahrigen lédsst sich laut GfK-Marktfor-
schung als Kreditkartenemittent mit mehr Freigepack bei
Fliigen punkten, wahrend die 50- bis 59-Jahrigen grofien
Wert auf eine bevorzugte Abfertigung am Gate legen.

Bis zu 340 Euro Startguthaben. Gerade flir Vielflieger sind
jene Premium-Karten hochinteressant, mit denen sie auch
locker Flugmeilen sammeln konnen. Zu diesen gehoren etwa
die beiden Kreditkarten ,Platinum* und ,Gold“ von Ameri-
can Express (AMEX). Wer zum Beispiel die , Platinum" ordert,
erhélt als Willkommensbonus ein Startguthaben von bis zu
340 Euro aufsein Kartenkonto. Vorausgesetzt, der Kunde ge-
neriert innerhalb der ersten sechs Monate nach Erhalt der
Karte einen Umsatz von mindestens 10 000 Euro—und kiin-
digt seinen Vertrag nicht innerhalb der ersten zwolf Monate.

Fir jeden Euro, der mit der ,Platinum* bezahlt wird,
schreibt AMEX seiner Klientel einen Punkt gut. Die gesam-
melten Punkte konnen dann bei Airline-Partnern von AMEX,
dazu gehoren etwa die internationalen Fluglinien Emirates,
Qatar, SAS oder British Airways, in Meilen eingetauscht wer-
den. Tipp! Noch schneller geht das Punktesammeln mitdem

,Membership Rewards Turbo“: Fir 15 Euro Gebiihr im Jahr
spendiert AMEX pro zwei Euro Umsatz mit der Karte einen
Extrapunkt. Das heifdt: Fiir zwei Euro Kartenumsatz erhal-
ten Kunden mit aktiviertem Turbo insgesamt drei Punkte.

Nicht zu vergessen! ,Aulerdem winken bei einigen Pre-
mium Credit Cards Rabatte, wenn man mit ihnen eine Pau-
schalreise bezahlt, da die Kreditkartenemittenten héaufig ei-
gene Reiseservices unterhalten oder mit entsprechenden
Partnerfirmen kooperieren®, erklart DFSI-Fachmann Ewy.

Auch wenn das Angebot von Charge Cards im Premium-
Segment zusehends wéchst, sollte nicht vergessen werden:
Zahlungsvorgange mit ,echten“ Kreditkarten kosten den
Einzelhandel viel mehr als jene mit Cash oder Debitkarte, at-
testiert eine Studie der Bundesbank vom November 2025:
Im Mittel belaufen sich demnach bei Bargeld die Kosten je
Bezahlvorgang fiir den Einzelhdndler auf nur 43 Cent, wéh-
rend es bei der Girocard 60 Cent sind. Bringt man die Kosten
ins Verhaltnis zum Umsatz, erreicht die Girocard —die land-
laufig oftnoch ,EC-Karte“ genannt wird — mit einem Prozent
den niedrigsten Wert. Internationale Debitkarten und
Charge Cards von Visa oder Mastercard hingegen verursa-
chen hohere Kosten von bis zu 2,5 Prozent des Umsatzes.

,Insgesamt konnten die Kosten fiir den Einzelhandel in
Deutschland durch mehr Wettbewerb im Markt fiir Bezahl-
verfahren gesenkt werden, etwa durch die europdische Zah-
lungsalternative Wero oder perspektivisch den digitalen
Euro", argumentiert Bundesbank-Vorstand Burkhard Balz.

Mehr Unabhéngigkeit. Beide von Balz genannten Initia-
tiven haben das Ziel, Europa unabhédngiger zu machen von
US-Anbietern wie PayPal, Mastercard und Visa, die derzeit
den Markt fur digitale Zahlungen in Europa dominieren. ®m >
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METHODIK

So wurde getestet

Das DFSI fragte bei tiber 60 bundesweit
agierenden Banken und Kreditkartenfir-
men essenzielle Daten in Bezug auf Pre-
mium-Karten flir Privatkunden und Corpo-
rate Cards fur Geschaftskunden ab. Umin
die Kategorie ,,Premium-Karte“ eingestuft
zu werden, missen die Karten zwei der
drei folgenden Leistungen beinhalten:

m Mietwagen(voll)kaskoversicherung

m kostenloser oder rabattierter Lounge-
Zugang (mindestens flir Karteninhaber)

® mindestens zwei Concierge-Dienst-
leistungen (z.B. Restaurantreservierun-
gen, Buchung von Hotels oder Reisen,
Ticketorders fiir Sport- oder Kulturevents,
Organisation von Geschenken usw.).

Bewertet wurden dabei vom DFSI acht
bzw. neun (bei Corporate Cards) der fol-
genden Kategorien, die — entsprechend
ihrer Vorteilhaftigkeit flir Verbraucher —
mit unterschiedlicher Gewichtung ins
Test-Gesamtergebnis einflossen:

Allgemeine Vertragsgestaltung

Hier wurden 25 (Premium-Karten) bzw.

35 (Firmenkarten) Merkmale abgefragt,

die zum Grundverstandnis der jeweiligen

Kreditkarten dienen. Dazu gehdrten z.B.

m die Frage nach der Kartenart

m die Moglichkeit der Antragstellung

m die Notwendigkeit eines Girokontos
beim herausgebenden Institut

m der Anspruch auf Einlagensicherung

m die Optionen zur Begleichung der
Abrechnung

Tages- und Wochenlimit
Unter den bis zu sieben bewerteten

Parametern tauchten etwa auf:
m Limits bei Kartentransaktionen
m Limits bei Geldabhebungen

Sicherheitsmerkmale

In dieser Kategorie wurden insgesamt im
Test bis zu 20 Merkmale unter die Lupe
genommen, beispielsweise:

m Hochpragung

Priifziffer

Hologramm

Haftungsgrenze bei unverschuldetem
Missbrauch

Kartengrundgebiihren

Es wurden insgesamt 20 Merkmale be-

wertet. Ausgewertet wurden Daten zu:

m Kartengebihrim 1. Jahr bzw. in den
Folgejahren

m Erhalt Zusatzkarte/Partnerkarte

m Gebulhren bei Verlust der PIN, der Zu-
gangsdaten oder der Karte(n)

Premium-Kreditkarten fiir Privatkunden”: fiinf Emittenten mit hervorragenden Kartenleistungen

Unternehmen Produktname Kartengebiihr Anspruch gesetzliche/er- Optionen Begleichung Gebiihren Bargeldabhe-
pro Jahr weiterte Einlagensicherung Kartenabrechnung bungen Inland/Euro-Ausland/
Nicht-Euro-Ausland

American Express American Express Platinum Card 720€ Nein / Nein voller Betrag Ja/Ja/Ja
BAWAG easybank Kreditkarte Platinum 99€ Ja/Ja voller Betrag / in Raten Nein / Nein / Nein
Berliner Volksbank VISA ExclusiveCard Plus 540€ Ja/Ja voller Betrag Ja/Nein/Nein
Deutsche Bank Deutsche Bank Mastercard Platin 200€ Nein / Nein voller Betrag Ja/JalJa
Deutsche Bank Deutsche Bank Mastercard Black 600 € Nein / Nein voller Betrag Ja/JalJa
TARGOBANK Visa Premium-Karte 97€ Ja/Ja voller Betrag / in Raten Ja/JalJa
BAWAG Eurowings Kreditkarte Premium 4950€im1.J.,99,00€ ab 2. J. Ja/Ja voller Betrag / in Raten Ja/Nein/Nein
Kreissparkasse Kdln Mastercard Platinum 200€ Ja/Ja voller Betrag Ja/Nein/Nein
Sparkasse K6InBonn Mastercard Platinum KélnBonn 200€ Ja/Ja voller Betrag Ja/Nein/Nein
Quelle: DFSI; Stand: Februar 2026; "exemplarische Auswahl von Leistungen; ?mit Karteneinsatz; Johne Karteneinsatz
Corporate-Kreditkarten fiir Firmenkunden”: Drei Banken heben sich von der Masse ab
Unternehmen Produktname Kartengebiihr Entfall der Karten- 24(7- Apple Pay/

pro Jahr guenﬁgahtrz t:le(jnMin(:)ezt- Servicehotline Google Pay Refeeenlan Reiseriicktritt
HypoVereinsbank HVB Mastercard Gold fiir Firmenkunden 65€ Ja,ab 12000 € Ja Nein/ Ja Jad Nein
Kreissparkasse K6In Sparkassen-Kreditkarte Business Gold 84€ Ja,ab 15000 € Ja Ja/Nein Jad Ja?
Stadtsparkasse Miinchen ~ MC Business Card Gold 96 € Ja,ab 12000 € Ja Ja/Ja Ja?¥ Nein
Berliner Sparkasse Visa Business Card 60€ Ja,ab 7500 € Nein Ja/Nein Jad Ja?
Kreissparkasse KoIn Sparkassen Kreditkarte Business 24€ Nein Ja Ja/Nein Nein Nein
Sparkasse KolnBonn Mastercard Business Gold 84€ Nein Ja Ja/Nein Jad Nein
Stadtsparkasse Miinchen ~ MC/VISA Business Card Standard 36€ Nein Ja Ja/Ja Nein Nein
TARGOBANK Visa Business-Kreditkarte Premium 97€ Nein Ja Nein / Nein Nein Nein
Deutsche Kreditbank (DKB) Visa Geschéftskreditkarte 30€ Nein Nein Ja/Ja Nein Nein

Quelle: DFSI; Stand: Februar 2026; "exemplarische Auswahl von Leistungen; ?mit Karteneinsatz; “ohne Karteneinsatz
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Gebiihren fiir Uberweisungen/Einsatz-

entgelte

In diesen Teil der Bewertung flossen ins-

gesamt 16 Merkmale ein, etwa:

Uberweisungen vom Kartenkonto

® Auslandsuberweisungen

m Rickbuchungen von Transaktionen

m Gebuhren fir Bargeldabhebungen im
Inland bzw. Ausland

Serviceleistungen

Zu den abgefragten 27 Parametern ge-

horten zum Beispiel:

m Erhalt Kontoauszug online/am
Automaten/per Post

m Transaktionsdetails

m 24/7-Servicehotline

m Zahlen via Apple Pay oder Google Pay

m diverse Concierge-Dienstleistungen

Inkludierte Versicherungsleistungen
In diesem Bereich wurden insgesamt

zehn unterschiedliche Versicherungs-
produkte untersucht. Daflir wurden ins-
gesamt rund 50 Merkmale bewertet. Be-
trachtet wurden dabei unter anderem:

B Reisekrankenversicherung

B Reiserlcktritt und Reiseabbruch

m Einkaufsversicherung

m Mietwagen(voll)kaskoversicherung

Rabatte und weitere Zusatzleistungen
Unter den bis zu 16 bewerteten Parame-
tern tauchten etwa auf:
m Rabatte bei Hotels,

Mietwagen oder Reisen
m Valet-Park-Service an Flughafen
B Zugang zu Airport-Lounges
m Bonuspunktesysteme
Managementtools
Dieser Bereich mit 25 weiteren Merkma-
len wurde nur bei Firmenkarten betrach-
tet. Hierunter fallen Parameter wie:

B Spesenmanagementsystem
m elektronische Monatsabrechnungen
B Auswertungsmodule
B Reportkompatibilitat unterschiedlicher
Wahrungen
Gesamtergebnis
Fur die Gesamtbewertung wurden die je-
weiligen Ergebnisse in den Teilberei-
chen aufaddiert und ins Verhaltnis zur
maximal erreichten Punktzahl gesetzt.
Die Bewertung ,Hervorragend*“ ging da-
bei an jene Kreditkartenangebote, deren
Punktzahl im Bereich der obersten zehn
Prozent zwischen null und dem hochs-
ten erzielten Wert lag. Die Note ,Sehr
Gut“ hingegen ging an die darunterlie-
genden zehn Prozent auf der Punkte-
skala. Die lUbrigen Bewertungen (,Gut®,
~Befriedigend®, ,Ausreichend“ und ,Man-
gelhaft®) erfolgten dann in 20-Prozent-
Schritten.

Versicherungen Rabatte bei Hotels/ ~ Gratis-Zugang zu Airport-Lounges Zugang zu Status- BESTE
Reisekranken  Reiseriicktritt ~ Reiseabbruch  Reisegepéck Mietwagen Mietwagen/Reisen fiir Karteninhaber ‘RZ‘.’&L?L“Q'ZHET F\;.u I;ﬁrtﬁ;/ ‘ :::mﬂng:m
Ja? Ja? Ja? Ja? Ja? Ja/JalJa Ja, auch fiir Begleitung Ja/JalJa H;:V;:';‘A";TEGS
Nein Nein Nein Nein Nein Ja/Ja/Ja kein Zugang Nein/Nein/Nein [T el
Ja® Ja® S Ja® S Jal/JalJa  rabattiert, auch fiir Begleitung  Ja/Nein/Nein
Ja? Ja® Ja® Nein Ja? Ja/Ja/Ja  rabattiert, auch fiir Begleitung  Nein/Ja/Nein
Nein Ja® Ja? Ja® Nein Ja/Ja/Ja  rabattiert, auch fiir Begleitung  Nein/Ja/Nein
Ja? Ja? Ja? Ja? Ja? JalJalla kein Zugang Nein / Nein / Nein
Nein Nein Nein Nein Nein Ja/Ja/la kein Zugang Nein /Nein/Nein m
Ja? Ja? Ja® Nein Nein Ja/Ja/Ja rabattiert, auch fiir Begleitung  Nein/Nein/Nein [Saudcy iy
Ja® Ja® Ja? Nein Nein Ja/Nein/Ja rabattiert Nein/Nein/Ja  [Cr oy
Versicherungen Rabatte bei Hotels/ kostgnloser Zugang Spesen- Ergtellung elektro-  Auswertungsmodul vorhanden BESTE
U orpoRae:
Jad Nein Nein Nein/Nein/Nein  kein Zugang Ja Ja Ja, inkl. einstellbarer Kriterien G el LT KREDITKARTE
Jad Nein Nein Nein/Nein/Nein  kein Zugang Ja Ja Ja, inkl. einstellbarer Kriterien L{Sa LI el L] # DFS1 RIS
Ja? Nein Nein Nein/Nein/Nein  kein Zugang Ja Ja Ja, inkl. einstellbarer Kriterien
Nein Nein Nein Ja/Nein/Ja kein Zugang Nein Nein Nein
Nein Nein Nein Nein/Nein/Nein  kein Zugang Ja Ja Ja, inkl. einstellbarer Kriterien
Ja? Nein Nein Ja/JalJa kein Zugang Nein Ja Nein
Nein Nein Nein Nein/Nein/Nein  kein Zugang Ja Ja Ja, inkl. einstellbarer Kriterien
Nein Jad Jad Ja/JalJa kein Zugang Nein Nein Nein
Nein Nein Nein Nein/Nein/Nein  kein Zugang Nein Nein Nein
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